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Femwashing - sa riktar sig foretagen till
kvinnor for 6kad lonsamhet
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Tillverkning av kldder i en fabrik i Indore i Indien.

De flesta har hort talas om “greenwashing”, foretag
som i sin marknadsforing forsoker framsta
miljovinligare dn de dr. Men vet du om du fallit offer
for dess reklamsyster - ”femwashing”?

- Femwashing eller ”femvertising” dr nir
marknadsforing av den grona drommen riktas
specifikt mot kvinnor, siger doktoranden Mariko
Takedomi Karlsson vid Lunds Universitet.

Man ska bade kédnna sig som en miljohjilte och en "empowered”
person. Det ir ett allt synligare marknadsforingsknep inom
speciellt kladindustrin.

— Jag borjade lagga marke till att jag sag politiska budskap i
reklam, speciellt nar det kom till marknadsforing av klader. Ett
visst sprak som jag mest var van att se och hora inom sociala
rorelser, sager doktoranden Mariko Takedomi Karlsson som
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publicerat en vetenskaplig artikel pa amnet kallad "Att silja
kvinnor den grona drommen” tillsammans med bitradande
universitetslektor Vasna Ramasar vid Lunds Universitet.

Den grona drommen dr paradoxalt nog mardrommen f6r ménga
kvinnor i andra delar av virlden eftersom majoriteten av de
lagavlonade textilarbetarna i varlden ar just kvinnor. Samtidigt
star kladindustrin for cirka 4 procent av de globala
klimatutslappen. Men likvél fortsatter vi konsumera jeans och
trojor — och foretagen forsoker rentvitta sin image.

— Pé sociala medier far jag mycket riktad annonsering om klader
eller accessoarer som ska vara héllbara.

Mariko Takedomi Karlsson hor just till den malgrupp
som manga kladmaérken vill 6vertyga att fortsiatta konsumera,
trots larmrapporterna. En ung kvinna med intresse for sociala
och miljomaéssiga fragor.

— Jag tror att manga foretag vill vara med i en positiv fordndring,
men det finns risker med den har typen av marknadsforing.

En av dessa ar att konsumtion presenteras som en 16sning pa
komplexa problem.

I sin studie analyserade Takedomi Karlsson nigra av de svenska
kladjattarnas marknadsforing. En av dessa var Gina Tricots
musik- och reklamvideo "The Way”, som redan tidigare
kritiserats for att vara kulturellt approprierande och
romantiserande av industrin. I videon syns bland annat
huvudpersonen, skddespelaren Cecilia Fors, dansa och sjunga i
ett bomullsfilt till lyrik som "vi utbildar jordbrukare att ta
barnen till skolan (...) att anvinda kemikalier smartare ar mer
coolt”. Takedomi Karlsson intervjuade kvinnoidentifierade
konsumenter for att diskutera materialet. Reaktionerna var inte
alla positiva.

“Det ar smala, vita kvinnor som dansar i jeans och det
kontrasteras med de fattiga byborna som faktiskt plockar
bomullen, anvinder kemikalierna och producerar jeansen (...)
det sitter inte bra med mig”, sade en av respondenterna i studien.

RTINS B (R S
"Det kan vara farligt om konsumtion blir ersattning for mer solidariska aktioner eller att
man kraver forandring fran sina politiker”, sdger Mariko Takedomi Karlsson.
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Varfor tror du att foretag marknadsfor grona alternativ
specifikt till kvinnor?

— Jag tror det har att gora med ett gammalt antagande om att
kvinnan forknippas med natur medan mannen forknippas med
kultur och rationalitet, och att kvinnor traditionellt anses ha en
inneboende omsorg eller vardande kvalitet. Det kan ha lett till att
kvinnor blir en mélgrupp for marknadsforing av grona alternativ.
Jag ar personligen kritisk till detta antagande och tror snarare att
kvinnor som grupp blivit socialiserade till att ta ett visst ansvar
nar det kommer till hemmet, familjen och naturen.

Hon pekar pé att den riktade reklamen mot kvinnor pa grund av
ovanstdende faktorer funnits lange.

— Rengoringsprodukter, blgjor... Det har traditionellt
marknadsforts till kvinnor for att de antas ha ansvaret for hem
och barn. Man kan se samma koppling i dag med milj6 och
genus.

I sin studie skriver Mariko Takedomi Karlsson att bade
greenwashing och femwashing ar symptom pa hur man forsoker
16sa stora problem med individualistiska handlingar.

— Jag tror alla manniskor har nigot slags ansvar, men det ar
mycket fokus pa att konsumenten skulle ha mycket makt till att
driva férandring.

Las mer:
Peter Alestig: Kladskam ar lika motiverad som flygskam
“Konsumtion har blivit som en religion”

Hon bestimde sig for att handla mindre
TEXT

Heidi Hendersson
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